
Gers
Metalla
S O C I A L  M E D I A  M A N A G E R

gers_e24@live.it

Via Andrea Costa 7 - 05100 Terni,

Umbria

3489722826

8 Lug, 1991

Italiana

linkedin.com/in/gers-metalla-

b01609172

Italiano | native

Inglese | advanced. IELTS

Albanese | native

Aiuto aziende e privati ad aumentare l'engagement

e la visibilità online attraverso strategie di

marketing digitale mirate per ottimizzare i risultati.

Creo contenuti personalizzati e sfrutto al massimo i

canali social a beneficio del cliente.

SOCIAL MEDIA MANAGER Apr 2022 - Attuale

| Terni (anche da Remoto)

PGCE IN DIGITAL

MARKETING

Set 2017 - Apr 2018

Business School, Università di Brighton | Brighton, Inghilterra

LAUREA TRIENNALE IN

ECONOMIA AZIENDALE

Set 2012 - Mag 2016

Università degli studi di Perugia | Terni, Italia

"Instagram Marketing" by Roberto Nardini (WeMakeFuture)

"Digital Advertising & Social Media Certified" (HubSpot Academy)

"E-commerce Manager" (Dot Academy)

"Fondamenti di Marketing digitale" (Google Digital Training)

"Crescere in Digitale" Anpal (Unioncamere)

Digital Skills Diploma in "Creative Media Sector" (Creative Digital

Process)

C O M P E T E N Z E

Gestione social media

Analisi dati

Pianificazione contenuti

Copywriting

Creazione strategie

Community management

Competitor analysis

Monitoraggio conversazioni

L I N G U E

E S P E R I E N Z A

Sviluppo e gestione di strategia di social media in linea con il

piano marketing generale.

Definizione del/dei target per ciascun canale e degli obiettivi

specifici e misurabili.

Gestione delle attività quotidiane dei canali social, del piano

editoriale e delle attività di Real time marketing.

Adattamento dei contenuti al tone of voice e all'approccio di

ciascun canale.

Pianificazione, supervisione e gestione della pubblicazione dei

contenuti attraverso le piattaforme di gestione

programmazione (Hootsuite, Later,Asana ecc.).

Coordinamento degli attori coinvolti nella creazione dei

contenuti (team strategico, team adv, team grafico).

Monitoraggio, analisi e reportistica delle performance sulle

piattaforme social, attraverso strumenti come Google Analytics,

Facebook Insights ecc.

Ricerca, analisi e monitoraggio dell'attività dei competitor e dei

principali trend social.

Gestione del budget per le attività di social media (organic e

paid).

I S T R U Z I O N E

C E R T I F I C A T I  E  C O R S I

Autorizzo il trattamento dei dati personali contenuti nel mio curriculum vitae in base all’art. 13 del D. Lgs. 196/2003 e all’art. 
13 GDPR 679/16.


